
東京メトロ広告効果調査 2024年度〈駅メディア〉

東京メトロ広告効果調査〈駅メディア〉

調査概要

： 15歳～69歳の男女（高校生以上）で、駅構内における調査対象媒体前を通過した人
： 東京メトロ全線の利用者構成比に合わせて性・年代を割付
： 調査員による東京メトロ駅構内での面接聴取
： 1素材あたり100人
： 2005、2007～2024年度

調 査 対 象 者
対象者抽出方法
調 査 方 法
調 査 数
調 査 期 間

銀座駅集中展開駅メディア

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

13.7%
45.2%

4.6%

素材数：6
サンプル数：635

表参道駅集中展開駅メディア 素材数：17
サンプル数：1,765

駅メディア デジタルメディア

広告到達率

65.8%
確かに見た
見たような気がする

61.1%
4.7%

広告注目率

63.5%

渋谷駅集中展開駅メディア

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

21.3%
52.3%

5.3%

素材数：5
サンプル数：526

広告到達率

80.2%
確かに見た
見たような気がする

74.0%
6.3%

広告注目率

78.9%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

9.1%
50.8%

7.4%

広告到達率

72.4%
確かに見た
見たような気がする

63.2%
9.2%

広告注目率

67.3%

東京メトロの「駅メディア」を対象とした広告効果指標策定を目的に、“調査対象媒体前を通過した人”に対して直接
駅頭で面接聴取を行い、「広告注目率」「広告到達率」をメトロアドエージェンシーが独自に調査したもの（調査実施は
株式会社市場開発研究所に依頼）。

「東京メトロ広告効果調査」とは？

「広告注目率」とは？
調査対象の広告を提示し、“今、通過した”東京メトロ駅構内で「細かい文字まで見た」「写真・絵（映像）・大きな文字だけ
見た」「見たような気がする」と回答した人の割合。

「広告到達率」とは？
調査対象の広告を提示し、“掲出期間内”に東京メトロの駅構内で「確かに見た」「見たような気がする」と回答した人の割合。

※「表参道プレミアムセット2」を除く
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駅ばりポスター駅メディア 素材数：50
サンプル数：7,199

表参道プレミアムセット駅メディア 素材数：10
サンプル数：1,038

銀座プレミアムセット駅メディア 素材数：12
サンプル数：1,269

Uボード駅メディア 素材数：14
サンプル数：1,447
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男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

男　 　性

女　　 性

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

男　 　性

女　　 性

36.6

46.0

55.9
40.1

36.9
36.0

34.8
26.2

58.7
59.8

50.5
35.9
37.5

20.0

50.0
41.3

32.8

58.3
55.9

45.5
27.4

47.7

56.1

58.8
53.7

47.6
47.1

43.7
40.5

65.2
68.2

60.4
46.2

50.0
34.5

61.8
52.1

43.4

65.3
64.6

61.2
35.8

44.1
35.3
35.0

30.3
25.9

21.5

34.2
32.0

23.7

39.8
37.2

28.9
22.0

38.3
31.8

29.4
27.0

22.8
19.9

47.3
46.3

43.8
40.9

35.5
32.2

59.7
50.6
49.9

46.2
37.8

35.7

45.6
45.9

37.5

55.8
52.7

45.4
31.6

27.6

32.0

41.1

46.6

43.0

47.1

42.5
43.8
44.4

45.2
42.1

34.6

67.3
39.0

49.0
48.6
49.4

43.1

42.6
45.2

43.4

47.9
50.4

44.4
46.4

54.8

57.9

55.0
54.9
55.6

58.4
53.9

46.2

79.6
52.6

58.0
58.6
58.8

51.7

53.7
57.2

55.4

62.2
64.7

52.1
55.7



東京メトロ広告効果調査 2024年度〈駅メディア〉

池袋プレミアムセット駅メディア 素材数：12
サンプル数：1,269

六本木プレミアムセット駅メディア 素材数：7
サンプル数：744

有楽町ロードプレミアムセット駅メディア 素材数：2
サンプル数：207

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

4.6%
41.1%

6.5%

広告到達率

58.5%
確かに見た
見たような気がする

48.6%
9.9%

広告注目率

52.2%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

4.2%
34.0%

4.7%

広告到達率

53.0%
確かに見た
見たような気がする

45.6%
7.4%

広告注目率

42.9%

秋葉原プレミアムセット駅メディア 素材数：5
サンプル数：519

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

12.3%
42.4%

5.6%

広告到達率

63.2%
確かに見た
見たような気がする

57.0%
6.2%

広告注目率

60.3%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

11.1%
30.9%

4.3%

広告到達率

49.8%
確かに見た
見たような気がする

43.5%
6.3%

広告注目率

46.4%

駅メディア デジタルメディア

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=25）

（ｎ=81）

（ｎ=110）

（ｎ=105）

（ｎ=85）

（ｎ=56）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=30）

（ｎ=74）

（ｎ=51）

（ｎ=47）

（ｎ=45）

（ｎ=35）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=45）

（ｎ=141）

（ｎ=261）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=46）

（ｎ=99）

（ｎ=85）

（ｎ=49）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=462）

（ｎ=282）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=25）

（ｎ=81）

（ｎ=110）

（ｎ=105）

（ｎ=85）

（ｎ=56）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=30）

（ｎ=74）

（ｎ=51）

（ｎ=47）

（ｎ=45）

（ｎ=35）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=45）

（ｎ=141）

（ｎ=261）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=46）

（ｎ=99）

（ｎ=85）

（ｎ=49）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=462）

（ｎ=282）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=40）

（ｎ=134）

（ｎ=186）

（ｎ=198）

（ｎ=142）

（ｎ=92）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=50）

（ｎ=122）

（ｎ=91）

（ｎ=82）

（ｎ=73）

（ｎ=59）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=110）

（ｎ=287）

（ｎ=355）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=101）

（ｎ=114）

（ｎ=138）

（ｎ=112）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=792）

（ｎ=477）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=40）

（ｎ=134）

（ｎ=186）

（ｎ=198）

（ｎ=142）

（ｎ=92）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=50）

（ｎ=122）

（ｎ=91）

（ｎ=82）

（ｎ=73）

（ｎ=59）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=110）

（ｎ=287）

（ｎ=355）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=101）

（ｎ=114）

（ｎ=138）

（ｎ=112）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=792）

（ｎ=477）

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別
10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=19）

（ｎ=58）

（ｎ=64）

（ｎ=73）

（ｎ=65）

（ｎ=38）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=25）

（ｎ=50）

（ｎ=35）

（ｎ=32）

（ｎ=40）

（ｎ=20）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=42）

（ｎ=121）

（ｎ=143）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=35）

（ｎ=74）

（ｎ=73）

（ｎ=17）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=317）

（ｎ=202）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=19）

（ｎ=58）

（ｎ=64）

（ｎ=73）

（ｎ=65）

（ｎ=38）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=25）

（ｎ=50）

（ｎ=35）

（ｎ=32）

（ｎ=40）

（ｎ=20）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=42）

（ｎ=121）

（ｎ=143）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=35）

（ｎ=74）

（ｎ=73）

（ｎ=17）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=317）

（ｎ=202）

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別
10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=6）

（ｎ=19）

（ｎ=28）

（ｎ=35）

（ｎ=30）

（ｎ=14）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=8）

（ｎ=18）

（ｎ=14）

（ｎ=13）

（ｎ=15）

（ｎ=7）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=15）

（ｎ=34）

（ｎ=81）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=14）

（ｎ=20）

（ｎ=22）

（ｎ=19）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=132）

（ｎ=75）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=6）

（ｎ=19）

（ｎ=28）

（ｎ=35）

（ｎ=30）

（ｎ=14）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=8）

（ｎ=18）

（ｎ=14）

（ｎ=13）

（ｎ=15）

（ｎ=7）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=15）

（ｎ=34）

（ｎ=81）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=14）

（ｎ=20）

（ｎ=22）

（ｎ=19）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=132）

（ｎ=75）

40.0

47.5

44.0
42.0

47.3
44.8

29.4
28.6

76.7
56.8

43.1
38.3

26.7
48.6

53.3
41.8

38.3

69.6
52.5

35.3
38.8

50.9

56.4

48.0
53.1

58.2
56.2

38.8
42.9

83.3
59.5

54.9
53.2

33.3
62.9

55.6
56.7

49.0

73.9
59.6

48.2
49.0

52.4

72.8

73.7
60.3

50.0
52.1

50.8
36.8

92.0
70.0

51.4
81.3

77.5
70.0

69.0
57.9

43.4

85.7
74.3

65.8
64.7

56.2

74.3

73.7
63.8

56.3
54.8

52.3
44.7

92.0
72.0

51.4
81.3

80.0
75.0

71.4
60.3

49.0

85.7
75.7

68.5
64.7

47.5

60.2

86.0
66.4

64.8
54.9

46.6
42.4

55.0
59.0

47.8
49.5

40.1
33.7

54.8

64.6

60.0
62.7

53.2
59.6

50.0
41.3

88.0
72.1

67.0
59.8

53.4
45.8

60.0
49.8

44.2

76.2
67.5

50.0
50.0

64.5
56.8

52.7

81.2
71.1

55.1
54.5

43.2

52.0

47.0

54.7

66.7
52.6

35.7
57.1

30.0
28.6

50.0
55.6

42.9
76.9

40.0
42.9

60.0
44.1

39.5

50.0
60.0
59.1

36.8

66.7
57.9

42.9
57.1

33.3
35.7

62.5
55.6

42.9
84.6

40.0
42.9

60.0
55.9

40.7

57.1
60.0

63.6
36.8



東京メトロ広告効果調査 2024年度〈駅メディア〉

（半）渋谷プレミアムセット（ハーフセット）駅メディア 素材数：3
サンプル数：312

（半）渋谷プレミアムセット（フルセット）駅メディア 素材数：7
サンプル数：725

新宿三丁目プレミアムセット駅メディア 素材数：3
サンプル数：316

新宿メトロスーパープレミアムセット（4面セット）駅メディア 素材数：12
サンプル数：1,239

広告到達率

66.3%

広告注目率

60.9%

広告到達率

69.7%

広告注目率

63.2%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

17.4%
28.2%

6.6%

広告到達率

56.3%
確かに見た
見たような気がする

47.8%
8.5%

広告注目率

52.2%

広告到達率

86.1%

広告注目率

82.2%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

4.5%
52.9%

3.5%

確かに見た
見たような気がする

61.5%
4.8%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

10.2%
46.6%

6.3%

確かに見た
見たような気がする

62.1%
7.6%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

13.9%
62.5%

5.9%

確かに見た
見たような気がする

78.6%
7.5%

駅メディア デジタルメディア

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=22）

（ｎ=72）

（ｎ=114）

（ｎ=122）

（ｎ=75）

（ｎ=55）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=28）

（ｎ=76）

（ｎ=52）

（ｎ=44）

（ｎ=37）

（ｎ=28）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=63）

（ｎ=153）

（ｎ=220）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=68）

（ｎ=72）

（ｎ=75）

（ｎ=46）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=460）

（ｎ=265）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=22）

（ｎ=72）

（ｎ=114）

（ｎ=122）

（ｎ=75）

（ｎ=55）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=28）

（ｎ=76）

（ｎ=52）

（ｎ=44）

（ｎ=37）

（ｎ=28）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=63）

（ｎ=153）

（ｎ=220）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=68）

（ｎ=72）

（ｎ=75）

（ｎ=46）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=460）

（ｎ=265）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=10）

（ｎ=32）

（ｎ=50）

（ｎ=51）

（ｎ=34）

（ｎ=22）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=13）

（ｎ=33）

（ｎ=22）

（ｎ=18）

（ｎ=15）

（ｎ=12）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=23）

（ｎ=86）

（ｎ=72）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=35）

（ｎ=22）

（ｎ=32）

（ｎ=24）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=199）

（ｎ=113）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=10）

（ｎ=32）

（ｎ=50）

（ｎ=51）

（ｎ=34）

（ｎ=22）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=13）

（ｎ=33）

（ｎ=22）

（ｎ=18）

（ｎ=15）

（ｎ=12）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=23）

（ｎ=86）

（ｎ=72）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=35）

（ｎ=22）

（ｎ=32）

（ｎ=24）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=199）

（ｎ=113）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=37）

（ｎ=133）

（ｎ=203）

（ｎ=203）

（ｎ=130）

（ｎ=84）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=42）

（ｎ=130）

（ｎ=85）

（ｎ=79）

（ｎ=66）

（ｎ=47）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=98）

（ｎ=320）

（ｎ=341）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=104）

（ｎ=128）

（ｎ=120）

（ｎ=89）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=790）

（ｎ=449）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=37）

（ｎ=133）

（ｎ=203）

（ｎ=203）

（ｎ=130）

（ｎ=84）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=42）

（ｎ=130）

（ｎ=85）

（ｎ=79）

（ｎ=66）

（ｎ=47）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=98）

（ｎ=320）

（ｎ=341）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=104）

（ｎ=128）

（ｎ=120）

（ｎ=89）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=790）

（ｎ=449）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=7）

（ｎ=27）

（ｎ=43）

（ｎ=57）

（ｎ=47）

（ｎ=21）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=9）

（ｎ=27）

（ｎ=22）

（ｎ=23）

（ｎ=22）

（ｎ=11）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=23）

（ｎ=73）

（ｎ=101）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=20）

（ｎ=36）

（ｎ=36）

（ｎ=19）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=202）

（ｎ=114）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=7）

（ｎ=27）

（ｎ=43）

（ｎ=57）

（ｎ=47）

（ｎ=21）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=9）

（ｎ=27）

（ｎ=22）

（ｎ=23）

（ｎ=22）

（ｎ=11）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=23）

（ｎ=73）

（ｎ=101）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=20）

（ｎ=36）

（ｎ=36）

（ｎ=19）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=202）

（ｎ=114）

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

60.7

67.5

81.8
69.4

64.9
63.1

44.0
49.1

89.3
75.0

65.4
56.8

70.3
42.9

77.8
64.7

53.2

86.8
65.3

53.3
67.4

67.2

74.0

90.9
73.6

71.1
70.5

52.0
54.5

89.3
80.3

73.1
65.9

78.4
50.0

84.1
70.6

60.5

86.8
72.2

65.3
73.9

56.8

68.1

60.0
78.1

56.0
51.0
52.9

45.5

69.2
78.8

63.6
72.2

66.7
41.7

69.6
59.3

51.4

74.3
68.2

71.9
54.2

62.3

73.5

60.0
78.1

62.0
60.8

55.9
54.5

84.6
84.8

68.2
77.8

66.7
41.7

69.6
64.0

61.1

85.7
72.7
71.9

58.3

46.5

62.3

28.6
55.6

48.8
43.9

53.2
28.6

55.6
63.0

59.1
69.6

59.1
63.6

34.8
42.5

52.5

65.0
69.4

61.1
52.6

51.5

64.9

28.6
59.3

53.5
52.6

55.3
33.3

55.6
63.0
63.6

73.9
63.6
63.6

39.1
50.7

55.4

65.0
72.2

61.1
63.2

79.1

87.8

73.0
75.9

80.3
81.3

76.9
82.1

85.7
91.5
91.8

87.3
87.9

72.3

77.6
77.8

81.5

89.4
91.4

88.3
78.7

83.7

90.4

78.4
80.5

85.7
84.2

82.3
86.9

85.7
92.3

96.5
89.9
90.9

78.7

82.7
82.8

85.0

89.4
93.8

92.5
83.1



新宿メトロツインプレミアムセット駅メディア 素材数：3
サンプル数：317

新宿メトロスーパープレミアムセット（1面セット）駅メディア 素材数：23
サンプル数：2,409

柱巻広告駅メディア 素材数：10
サンプル数：1,050

ホームドアシート駅メディア 素材数：11
サンプル数：1,135

広告到達率

67.9%

広告注目率

61.4%

広告到達率

70.3%

広告注目率

68.5 %
広告到達率

61.3%

広告注目率

52.0%

広告到達率

35.6%

広告注目率

24.6%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

9.0%
46.0%

6.5%

確かに見た
見たような気がする

58.5%
9.4%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

12.6%
48.6%

7.3%

確かに見た
見たような気がする

62.8%
7.6%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

4.3%
17.2%

3.1%

確かに見た
見たような気がする

27.9%
7.7%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

8.8%
37.1%

6.1%

確かに見た
見たような気がする

51.6%
9.7%

東京メトロ広告効果調査 2024年度〈駅メディア〉 駅メディア デジタルメディア

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=67）

（ｎ=252）

（ｎ=381）

（ｎ=379）

（ｎ=269）

（ｎ=181）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=85）

（ｎ=234）

（ｎ=173）

（ｎ=151）

（ｎ=131）

（ｎ=106）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=198）

（ｎ=576）

（ｎ=668）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=181）

（ｎ=242）

（ｎ=223）

（ｎ=211）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,529）

（ｎ=880）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=67）

（ｎ=252）

（ｎ=381）

（ｎ=379）

（ｎ=269）

（ｎ=181）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=85）

（ｎ=234）

（ｎ=173）

（ｎ=151）

（ｎ=131）

（ｎ=106）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=198）

（ｎ=576）

（ｎ=668）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=181）

（ｎ=242）

（ｎ=223）

（ｎ=211）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,529）

（ｎ=880）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=28）

（ｎ=132）

（ｎ=182）

（ｎ=187）

（ｎ=124）

（ｎ=82）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=40）

（ｎ=111）

（ｎ=74）

（ｎ=67）

（ｎ=61）

（ｎ=47）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=94）

（ｎ=216）

（ｎ=401）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=85）

（ｎ=131）

（ｎ=113）

（ｎ=65）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=735）

（ｎ=400）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=28）

（ｎ=132）

（ｎ=182）

（ｎ=187）

（ｎ=124）

（ｎ=82）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=40）

（ｎ=111）

（ｎ=74）

（ｎ=67）

（ｎ=61）

（ｎ=47）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=94）

（ｎ=216）

（ｎ=401）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=85）

（ｎ=131）

（ｎ=113）

（ｎ=65）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=735）

（ｎ=400）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=31）

（ｎ=122）

（ｎ=161）

（ｎ=145）

（ｎ=116）

（ｎ=69）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=44）

（ｎ=106）

（ｎ=75）

（ｎ=64）

（ｎ=65）

（ｎ=52）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=66）

（ｎ=219）

（ｎ=331）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=71）

（ｎ=145）

（ｎ=100）

（ｎ=84）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=644）

（ｎ=406）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=31）

（ｎ=122）

（ｎ=161）

（ｎ=145）

（ｎ=116）

（ｎ=69）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=44）

（ｎ=106）

（ｎ=75）

（ｎ=64）

（ｎ=65）

（ｎ=52）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=66）

（ｎ=219）

（ｎ=331）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=71）

（ｎ=145）

（ｎ=100）

（ｎ=84）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=644）

（ｎ=406）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=8）

（ｎ=31）

（ｎ=42）

（ｎ=53）

（ｎ=47）

（ｎ=23）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=9）

（ｎ=27）

（ｎ=21）

（ｎ=22）

（ｎ=22）

（ｎ=12）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=26）

（ｎ=71）

（ｎ=97）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=20）

（ｎ=43）

（ｎ=28）

（ｎ=21）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=204）

（ｎ=113）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=8）

（ｎ=31）

（ｎ=42）

（ｎ=53）

（ｎ=47）

（ｎ=23）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=9）

（ｎ=27）

（ｎ=21）

（ｎ=22）

（ｎ=22）

（ｎ=12）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=26）

（ｎ=71）

（ｎ=97）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=20）

（ｎ=43）

（ｎ=28）

（ｎ=21）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=204）

（ｎ=113）

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

60.4

63.3

65.9
63.2

69.4
62.9

60.3
55.7

62.7
67.5

62.2
57.3
57.6

56.4

63.6
60.1
59.9

58.6
70.7

64.6
58.3

66.9

69.5

74.6
73.0

66.9
64.6
66.2

61.3

74.1
70.1

75.1
70.2

64.1
61.3

71.7
66.7
66.6

69.1
74.8

70.4
64.0

66.7

71.7

62.5
67.7

76.2
66.0

57.4
69.6

88.9
74.1

66.7
59.1

77.3
75.0

61.5
74.6

61.9

75.0
74.4

64.3
71.4

68.1

74.3

62.5
71.0

76.2
67.9

59.6
69.6

88.9
74.1

71.4
63.6

81.8
75.0

65.4
74.6

63.9

75.0
76.7

71.4
71.4

22.6

28.3

40.0
36.0

29.7
25.4

19.7
12.8

39.3
27.3

25.8
23.5

16.9
8.5

30.9
25.5

20.0

41.2
28.2

23.9
20.0

33.1

40.3

53.6
38.6
38.5

33.2
24.2

18.3

55.0
45.0

40.5
37.3
37.7

23.4

42.6
35.6

29.9

54.1
36.6

41.6

29.2

49.2

56.4

51.6
51.6

48.4
49.0
50.9

43.5

64.2
60.0

43.1
46.2

53.0
54.8

45.9

63.4
60.0

56.0
47.6

58.7

65.5

54.8
59.8

56.5
60.0
62.1

55.1

63.6
69.8

68.0
68.8

61.5
55.8

60.6
63.5

56.5

66.2
68.3
69.0

58.3

61.4

57.8



六本木ツインウォール駅メディア 素材数：4
サンプル数：412

銀座ツインウォール駅メディア 素材数：4
サンプル数：419

Uボード・ゴールド駅メディア 素材数：21
サンプル数：2,634

メトロボード駅メディア 素材数：19
サンプル数：2,221

広告到達率

62.6%

広告注目率

46.4%

広告到達率

53.7%

広告注目率

38.9%

広告到達率

54.9%

広告注目率

51.5%

広告到達率

36.3%

広告注目率

33.4%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

6.7%
22.0%

4.8%

確かに見た
見たような気がする

29.8%
6.4%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

13.8%
33.7%

3.9%

確かに見た
見たような気がする

50.7%
4.1%

東京メトロ広告効果調査 2024年度〈駅メディア〉

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

4.7%
29.9%

4.3%

確かに見た
見たような気がする

44.2%
9.5%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

7.1%
35.5%

3.8%

確かに見た
見たような気がする

54.0%
8.6%

駅メディア デジタルメディア

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=11）

（ｎ=41）

（ｎ=57）

（ｎ=72）

（ｎ=50）

（ｎ=34）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=18）

（ｎ=35）

（ｎ=26）

（ｎ=29）

（ｎ=22）

（ｎ=17）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=20）

（ｎ=79）

（ｎ=158）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=28）

（ｎ=56）

（ｎ=39）

（ｎ=24）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=265）

（ｎ=147）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=11）

（ｎ=41）

（ｎ=57）

（ｎ=72）

（ｎ=50）

（ｎ=34）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=18）

（ｎ=35）

（ｎ=26）

（ｎ=29）

（ｎ=22）

（ｎ=17）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=20）

（ｎ=79）

（ｎ=158）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=28）

（ｎ=56）

（ｎ=39）

（ｎ=24）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=265）

（ｎ=147）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=74）

（ｎ=236）

（ｎ=328）

（ｎ=337）

（ｎ=249）

（ｎ=168）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=86）

（ｎ=218）

（ｎ=150）

（ｎ=142）

（ｎ=130）

（ｎ=103）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=165）

（ｎ=460）

（ｎ=711）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=157）

（ｎ=231）

（ｎ=270）

（ｎ=149）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,392）

（ｎ=829）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=74）

（ｎ=236）

（ｎ=328）

（ｎ=337）

（ｎ=249）

（ｎ=168）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=86）

（ｎ=218）

（ｎ=150）

（ｎ=142）

（ｎ=130）

（ｎ=103）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=165）

（ｎ=460）

（ｎ=711）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=157）

（ｎ=231）

（ｎ=270）

（ｎ=149）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,392）

（ｎ=829）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=88）

（ｎ=279）

（ｎ=388）

（ｎ=403）

（ｎ=292）

（ｎ=195）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=109）

（ｎ=259）

（ｎ=180）

（ｎ=167）

（ｎ=152）

（ｎ=122）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=209）

（ｎ=512）

（ｎ=885）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=201）

（ｎ=315）

（ｎ=316）

（ｎ=139）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,645）

（ｎ=989）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=88）

（ｎ=279）

（ｎ=388）

（ｎ=403）

（ｎ=292）

（ｎ=195）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=109）

（ｎ=259）

（ｎ=180）

（ｎ=167）

（ｎ=152）

（ｎ=122）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=209）

（ｎ=512）

（ｎ=885）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=201）

（ｎ=315）

（ｎ=316）

（ｎ=139）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,645）

（ｎ=989）

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別
10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=9）

（ｎ=37）

（ｎ=57）

（ｎ=77）

（ｎ=62）

（ｎ=25）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=10）

（ｎ=34）

（ｎ=29）

（ｎ=31）

（ｎ=31）

（ｎ=17）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=14）

（ｎ=86）

（ｎ=160）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=17）

（ｎ=60）

（ｎ=55）

（ｎ=19）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=267）

（ｎ=152）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=9）

（ｎ=37）

（ｎ=57）

（ｎ=77）

（ｎ=62）

（ｎ=25）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=10）

（ｎ=34）

（ｎ=29）

（ｎ=31）

（ｎ=31）

（ｎ=17）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=14）

（ｎ=86）

（ｎ=160）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=17）

（ｎ=60）

（ｎ=55）

（ｎ=19）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=267）

（ｎ=152）

32.2

35.5

11.1
43.2

36.8
29.9

27.4
32.0

20.0
50.0

37.9
41.9

25.8
17.6

21.4
36.0

32.5

41.2
45.0

25.5

31.6

36.0

36.8

11.1
45.9

38.6
33.8
33.9
36.0

20.0
50.0

41.4
41.9

25.8
23.5

21.4
40.7

35.6

41.2
45.0

29.1
31.6

47.9

57.8

51.3

61.2

45.5
48.8

52.6
41.7

56.0

41.2

55.6
68.6

57.7
51.7

54.5
52.9

40.0
49.4

48.1

57.1
55.4

59.0
62.5

45.5
53.7
54.4

47.2
60.0

41.2

72.2
68.6

61.5
55.2
54.5

52.9

45.0
51.9
51.9

64.3
58.9
59.0

66.7

36.3

43.4

51.7

57.1

45.9
42.4

36.3
38.6

31.3
26.2

54.7
49.5

44.0
41.5
41.5

25.2

45.5
37.0

34.6

52.9
47.2

38.1
38.3

62.2
58.1

53.0
52.8

46.6
40.5

66.3
65.6

58.0
55.6

52.3
37.9

60.0
53.0

50.1

68.2
64.5

51.5
46.3

42.3

53.2

72.5
57.9

56.1
49.7

38.8
44.3

48.9
43.7
43.6
44.9

39.0
34.4

45.5
45.1

40.6

66.7
57.8

47.5
39.6

59.3

68.1

64.8
63.4

61.9
59.3

55.8
51.3

82.6
75.7

68.9
68.3

54.6
54.9

63.6
63.1

56.6

81.6
71.7

62.0
56.8



駅看板駅メディア 素材数：62
サンプル数：6,691

メトロプラチナボード駅メディア 素材数：19
サンプル数：1,994

銀座ノーブルビジョンデジタルメディア 素材数：4
サンプル数：420

広告到達率

47.9%

広告注目率

40.5%

広告到達率

47.3%

広告注目率

24.0%

広告到達率

54.6%

広告注目率

38.5%

東京メトロ広告効果調査 2024年度〈駅メディア〉

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

6.5%
27.2%

4.8%

確かに見た
見たような気がする

43.9%
10.7%

細かい文字まで見た
写真・絵・大きな文字だけ見た
見たような気がする

3.8%
16.3%

3.9%

確かに見た
見たような気がする

35.5%
11.8%

6.9%
26.0%

7.6%

確かに見た
見たような気がする

36.0%
11.9%

駅メディア デジタルメディア

渋谷55ストリートビジョンデジタルメディア 素材数：3
サンプル数：314

広告到達率

73.6%

広告注目率

68.8%

9.6%
51.9%

7.3%

確かに見た
見たような気がする

64.6%
8.9%

細かい文字まで見た
映像・大きな文字だけ見た
見たような気がする

細かい文字まで見た
映像・大きな文字だけ見た
見たような気がする

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=57）

（ｎ=216）

（ｎ=309）

（ｎ=314）

（ｎ=218）

（ｎ=145）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=73）

（ｎ=200）

（ｎ=132）

（ｎ=127）

（ｎ=115）

（ｎ=88）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=143）

（ｎ=420）

（ｎ=653）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=143）

（ｎ=220）

（ｎ=250）

（ｎ=105）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,259）

（ｎ=735）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=57）

（ｎ=216）

（ｎ=309）

（ｎ=314）

（ｎ=218）

（ｎ=145）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=73）

（ｎ=200）

（ｎ=132）

（ｎ=127）

（ｎ=115）

（ｎ=88）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=143）

（ｎ=420）

（ｎ=653）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=143）

（ｎ=220）

（ｎ=250）

（ｎ=105）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,259）

（ｎ=735）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=229）

（ｎ=794）

（ｎ=996）

（ｎ=862）

（ｎ=708）

（ｎ=428）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=289）

（ｎ=692）

（ｎ=484）

（ｎ=437）

（ｎ=441）

（ｎ=331）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=625）

（ｎ=1,113）

（ｎ=2,161）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=613）

（ｎ=738）

（ｎ=708）

（ｎ=537）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=4,017）

（ｎ=2,674）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=229）

（ｎ=794）

（ｎ=996）

（ｎ=862）

（ｎ=708）

（ｎ=428）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=289）

（ｎ=692）

（ｎ=484）

（ｎ=437）

（ｎ=441）

（ｎ=331）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=625）

（ｎ=1,113）

（ｎ=2,161）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=613）

（ｎ=738）

（ｎ=708）

（ｎ=537）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=4,017）

（ｎ=2,674）

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=12）

（ｎ=33）

（ｎ=40）

（ｎ=42）

（ｎ=40）

（ｎ=22）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=16）

（ｎ=30）

（ｎ=21）

（ｎ=20）

（ｎ=25）

（ｎ=13）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=31）

（ｎ=69）

（ｎ=80） 

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=30）

（ｎ=36）

（ｎ=38）

（ｎ=18）

職業別

性・年代別
10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=12）

（ｎ=33）

（ｎ=40）

（ｎ=42）

（ｎ=40）

（ｎ=22）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=16）

（ｎ=30）

（ｎ=21）

（ｎ=20）

（ｎ=25）

（ｎ=13）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=31）

（ｎ=69）

（ｎ=80） 

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=30）

（ｎ=36）

（ｎ=38）

（ｎ=18）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=189）

（ｎ=125）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=189）

（ｎ=125）

職業別

性別

性・年代別

性別

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=13）

（ｎ=44）

（ｎ=58）

（ｎ=65）

（ｎ=56）

（ｎ=27）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=16）

（ｎ=37）

（ｎ=29）

（ｎ=28）

（ｎ=32）

（ｎ=15）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=25）

（ｎ=106）

（ｎ=122）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=27）

（ｎ=52）

（ｎ=47）

（ｎ=29）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=263）

（ｎ=157）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=13）

（ｎ=44）

（ｎ=58）

（ｎ=65）

（ｎ=56）

（ｎ=27）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=16）

（ｎ=37）

（ｎ=29）

（ｎ=28）

（ｎ=32）

（ｎ=15）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=25）

（ｎ=106）

（ｎ=122）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=27）

（ｎ=52）

（ｎ=47）

（ｎ=29）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=263）

（ｎ=157）

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

34.9

44.8

51.2

60.4

49.1
41.2

31.4
35.7

32.1
29.7

58.9
48.0

56.1
42.5

32.2
28.4

61.4
55.1

47.6
55.1

48.2
44.8

66.1

72.8

83.3
60.6

65.0
64.3

72.5
59.1

71.4

76.8

69.9
65.5
66.7

59.1
52.2

44.3

46.2
35.7

32.6

53.1
49.5

40.4
35.2

58.0
52.4

49.5

67.8
63.6

57.6
49.5

75.0
60.0

85.7
80.0

84.0
46.2

71.0
62.3

70.0

66.7
66.7

84.2
66.7

91.7
63.6

72.5
71.4
72.5

68.2

75.0
66.7

90.5
85.0

88.0
46.2

74.2
71.0

73.8

70.0
75.0

86.8
66.7

21.9

27.3

33.6
26.4

22.6
19.6
19.1

14.5

42.9
35.3

29.8
23.6

15.6
14.2

32.6
21.5

19.4

40.8
29.9

21.3
17.9

44.9

51.0

62.9
50.0

47.5
40.1
41.7

34.3

66.8
59.4

53.9
45.1

37.9
40.5

57.0
46.0

41.5

64.6
53.8

45.9
39.7

37.6
45.2

38.5
54.5

48.3
32.3

28.6
18.5

31.3
45.9
44.8

50.0
46.9
46.7

52.0
38.7

34.4

29.6
55.8

48.9
37.9

44.9
52.9

38.5
61.4

51.7
36.9

41.1
33.3

37.5
54.1

48.3
57.1
56.3

60.0

56.0
46.2

42.6

33.3
65.4

55.3
48.3



MCV 1weekスポットデジタルメディア 素材数：37
サンプル数：3,848

MSVデジタルメディア 素材数：28
サンプル数：2,818

ＭＷＶ １weekジャック新宿デジタルメディア 素材数：2
サンプル数：206

広告到達率

25.2%

広告注目率

19.9%

広告到達率

30.2%

広告注目率

14.1%

広告到達率

32.0%

広告注目率

17.5%

MCV 単駅ロール1week新宿三丁目 素材数：20
サンプル数：2,067

デジタルメディア

広告到達率

40.2%

広告注目率

32.6%

東京メトロ広告効果調査 2024年度〈駅メディア〉

1.5%
9.2%
9.2%

確かに見た
見たような気がする

12.1%
13.1%

3.7%
10.7%

3.1%

確かに見た
見たような気がする

23.0%
9.0%

2.4%
8.6%
3.0%

確かに見た
見たような気がする

21.5%
8.7%

5.0%
23.3%

4.3%

確かに見た
見たような気がする

32.6%
7.6%

駅メディア デジタルメディア

細かい文字まで見た
映像・大きな文字だけ見た
見たような気がする

細かい文字まで見た
映像・大きな文字だけ見た
見たような気がする

細かい文字まで見た
映像・大きな文字だけ見た
見たような気がする

細かい文字まで見た
映像・大きな文字だけ見た
見たような気がする

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=82）

（ｎ=319）

（ｎ=458）

（ｎ=454）

（ｎ=300）

（ｎ=193）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=88）

（ｎ=302）

（ｎ=198）

（ｎ=162）

（ｎ=145）

（ｎ=117）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=233）

（ｎ=549）

（ｎ=967）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=209）

（ｎ=350）

（ｎ=281）

（ｎ=158）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,806）

（ｎ=1,012）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=82）

（ｎ=319）

（ｎ=458）

（ｎ=454）

（ｎ=300）

（ｎ=193）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=88）

（ｎ=302）

（ｎ=198）

（ｎ=162）

（ｎ=145）

（ｎ=117）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=233）

（ｎ=549）

（ｎ=967）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=209）

（ｎ=350）

（ｎ=281）

（ｎ=158）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,806）

（ｎ=1,012）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=113）

（ｎ=394）

（ｎ=603）

（ｎ=641）

（ｎ=405）

（ｎ=279）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=140）

（ｎ=416）

（ｎ=276）

（ｎ=228）

（ｎ=209）

（ｎ=144）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=282）

（ｎ=774）

（ｎ=1324）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=279）

（ｎ=462）

（ｎ=459）

（ｎ=197）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=2,435）

（ｎ=1,413）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=113）

（ｎ=394）

（ｎ=603）

（ｎ=641）

（ｎ=405）

（ｎ=279）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=140）

（ｎ=416）

（ｎ=276）

（ｎ=228）

（ｎ=209）

（ｎ=144）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=282）

（ｎ=774）

（ｎ=1324）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=279）

（ｎ=462）

（ｎ=459）

（ｎ=197）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=2,435）

（ｎ=1,413）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=70）

（ｎ=192）

（ｎ=302）

（ｎ=364）

（ｎ=247）

（ｎ=172）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=87）

（ｎ=167）

（ｎ=119）

（ｎ=148）

（ｎ=110）

（ｎ=89）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=178）

（ｎ=519）

（ｎ=586）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=181）

（ｎ=200）

（ｎ=173）

（ｎ=141）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,347）

（ｎ=720）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=70）

（ｎ=192）

（ｎ=302）

（ｎ=364）

（ｎ=247）

（ｎ=172）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=87）

（ｎ=167）

（ｎ=119）

（ｎ=148）

（ｎ=110）

（ｎ=89）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=178）

（ｎ=519）

（ｎ=586）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=181）

（ｎ=200）

（ｎ=173）

（ｎ=141）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,347）

（ｎ=720）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=6）

（ｎ=16）

（ｎ=30）

（ｎ=36）

（ｎ=32）

（ｎ=13）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=5）

（ｎ=17）

（ｎ=14）

（ｎ=15）

（ｎ=14）

（ｎ=8）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=13）

（ｎ=62）

（ｎ=56）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=12）

（ｎ=23）

（ｎ=29）

（ｎ=7）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=133）

（ｎ=73）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=6）

（ｎ=16）

（ｎ=30）

（ｎ=36）

（ｎ=32）

（ｎ=13）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=5）

（ｎ=17）

（ｎ=14）

（ｎ=15）

（ｎ=14）

（ｎ=8）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=13）

（ｎ=62）

（ｎ=56）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=12）

（ｎ=23）

（ｎ=29）

（ｎ=7）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=133）

（ｎ=73）

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

18.0
23.3

33.3
0.0

23.3
13.9

21.9
23.1

0.0
29.4

7.1
33.3

28.6
25.0

15.4
16.1

19.6

8.3
17.4

37.9
14.3

23.3
28.8

50.0
0.0

30.0
16.7

31.3
23.1

20.0
29.4

14.3
40.0

35.7
25.0

23.1
19.4

26.8

16.7
21.7

44.8
14.3

17.0

18.3

23.2
16.9
16.8

19.2
15.3

12.4

15.9
19.5
20.7

13.0
22.8

14.5

18.9
17.1
16.8

20.1
16.0

22.8
12.7

31.7
32.5

34.1
31.7
31.0
32.6

32.0
30.1

40.9
31.5

34.3
31.5
32.4

27.4

34.3
32.4

31.1

35.9
30.9

35.2

27.8

13.0

15.9

19.5

13.5
13.3

10.8
15.8

10.4

15.0
17.8

15.2
12.3

19.1
13.2

18.4
13.6

11.7

16.8
15.8
16.3

12.7

29.1

32.1

31.0
33.8

26.4
27.8
29.4
30.1

35.0
33.7

29.7
26.3

37.3
31.3

34.4
28.6

28.1

33.3
31.2

34.2
26.9

29.0

39.3

24.3
30.2

28.5
26.1
27.9

38.4

36.8
34.1

38.7
43.9

47.3
34.8

27.5
27.6

30.7

34.8
37.0

42.8
44.7

36.2

47.8

31.4
35.4
34.8

31.9
34.8

52.3

44.8
43.7

48.7
51.4

54.5
42.7

33.7
34.7

37.7

43.6
46.0

54.3
48.9



MCV 単駅ジャック六本木 素材数：16
サンプル数：1,668

MCV 単駅ジャック表参道 素材数：16
サンプル数：1,659

MCV 単駅ジャック銀座 素材数：3
サンプル数：315

デジタルメディア

デジタルメディア

デジタルメディア

広告到達率

41.8%

広告注目率

28.1%

広告到達率

53.0%

広告注目率

44.3%

広告到達率

54.9%

広告注目率

50.2%

MCV 単駅ロール1week大手町 素材数：10
サンプル数：1,062

デジタルメディア

広告到達率

25.6%

広告注目率

18.4%

東京メトロ広告効果調査 2024年度〈駅メディア〉

7.6%
37.5%

5.1%

確かに見た
見たような気がする

48.9%
6.0%

3.0%
20.0%

5.2%

確かに見た
見たような気がする

30.5%
11.3%

7.9%
31.8%

4.6%

確かに見た
見たような気がする

45.6%
7.4%

2.7%
12.7%

2.9%

確かに見た
見たような気がする

19.4%
6.2%

駅メディア デジタルメディア

細かい文字まで見た
映像・大きな文字だけ見た
見たような気がする

細かい文字まで見た
映像・大きな文字だけ見た
見たような気がする

細かい文字まで見た
映像・大きな文字だけ見た
見たような気がする

細かい文字まで見た
映像・大きな文字だけ見た
見たような気がする

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=46）

（ｎ=164）

（ｎ=244）

（ｎ=289）

（ｎ=189）

（ｎ=138）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=68）

（ｎ=153）

（ｎ=105）

（ｎ=114）

（ｎ=89）

（ｎ=69）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=111）

（ｎ=336）

（ｎ=593）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=112）

（ｎ=200）

（ｎ=184）

（ｎ=93）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,070）

（ｎ=598）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=46）

（ｎ=164）

（ｎ=244）

（ｎ=289）

（ｎ=189）

（ｎ=138）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=68）

（ｎ=153）

（ｎ=105）

（ｎ=114）

（ｎ=89）

（ｎ=69）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=111）

（ｎ=336）

（ｎ=593）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=112）

（ｎ=200）

（ｎ=184）

（ｎ=93）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,070）

（ｎ=598）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=42）

（ｎ=163）

（ｎ=246）

（ｎ=286）

（ｎ=189）

（ｎ=137）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=66）

（ｎ=153）

（ｎ=111）

（ｎ=108）

（ｎ=88）

（ｎ=70）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=131）

（ｎ=325）

（ｎ=582）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=142）

（ｎ=159）

（ｎ=178）

（ｎ=107）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,063）

（ｎ=596）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=42）

（ｎ=163）

（ｎ=246）

（ｎ=286）

（ｎ=189）

（ｎ=137）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=66）

（ｎ=153）

（ｎ=111）

（ｎ=108）

（ｎ=88）

（ｎ=70）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=131）

（ｎ=325）

（ｎ=582）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=142）

（ｎ=159）

（ｎ=178）

（ｎ=107）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=1,063）

（ｎ=596）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=33）

（ｎ=108）

（ｎ=143）

（ｎ=188）

（ｎ=122）

（ｎ=82）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=42）

（ｎ=100）

（ｎ=61）

（ｎ=82）

（ｎ=57）

（ｎ=44）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=84）

（ｎ=186）

（ｎ=393）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=78）

（ｎ=115）

（ｎ=161）

（ｎ=30）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=676）

（ｎ=386）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=33）

（ｎ=108）

（ｎ=143）

（ｎ=188）

（ｎ=122）

（ｎ=82）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=42）

（ｎ=100）

（ｎ=61）

（ｎ=82）

（ｎ=57）

（ｎ=44）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=84）

（ｎ=186）

（ｎ=393）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=78）

（ｎ=115）

（ｎ=161）

（ｎ=30）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=676）

（ｎ=386）

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別
10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=8）

（ｎ=31）

（ｎ=44）

（ｎ=56）

（ｎ=46）

（ｎ=19）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=7）

（ｎ=25）

（ｎ=20）

（ｎ=24）

（ｎ=23）

（ｎ=12）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=17）

（ｎ=70）

（ｎ=114）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=14）

（ｎ=39）

（ｎ=35）

（ｎ=22）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=204）

（ｎ=111）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=8）

（ｎ=31）

（ｎ=44）

（ｎ=56）

（ｎ=46）

（ｎ=19）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=7）

（ｎ=25）

（ｎ=20）

（ｎ=24）

（ｎ=23）

（ｎ=12）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=17）

（ｎ=70）

（ｎ=114）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=14）

（ｎ=39）

（ｎ=35）

（ｎ=22）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=204）

（ｎ=111）

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

26.9

30.4

21.4
38.7

28.0
24.5
25.4

19.7

54.5
36.6

24.3
24.1

22.7
22.9

34.4
28.3

25.1

44.4
30.8

27.0
18.7

42.1

41.1

40.5
53.4

43.5
40.6
41.8

30.7

65.2
49.7

36.9
33.3

31.8
30.0

49.6
43.7

40.7

57.0
40.9

39.3
26.2

42.1

48.3

52.2
45.7

49.2
40.8

37.6
30.4

57.4
47.7

56.2
50.0

37.1
40.6

47.7
41.4
42.5

55.4
50.0

46.7
37.6

51.4

55.9

65.2
56.1
55.7

47.8
50.3

42.8

61.8
55.6

62.9
59.6

46.1
46.4

58.6
50.3
51.9

61.6
56.0
58.2

43.0

19.1

17.1

21.2
22.2

14.7
20.2
22.1

14.6

16.7
18.0

14.8
15.9

22.8
13.6

18.6

12.8
24.3

15.5
10.0

25.4

25.9

24.2
26.9

23.8
25.0

28.7
23.2

26.2
27.0
26.2
25.6

29.8
18.2

22.6
25.3
26.5

21.8
34.8

24.8
10.0

17.9
21.0

46.6

56.8

37.5
51.6

34.1
50.0

45.7
63.2

57.1
56.0

70.0
50.0

52.2
58.3

58.8
42.9

47.4

50.0
56.4

54.3
68.2

50.0

64.0

37.5
54.8

36.4
51.8
52.2

68.4

57.1
60.0

75.0
58.3

60.9
75.0

58.8
47.1

50.9

50.0
69.2

60.0
72.7



MCV 単駅ジャック新橋 素材数：8
サンプル数：833

デジタルメディア

広告到達率

48.7%

広告注目率

36.7%

5.4%
27.1%

4.2%

確かに見た
見たような気がする

39.6%
9.1%

MCV 単駅ジャック新宿（定期券うりば前）デジタルメディア 素材数：14
サンプル数：1,459

広告到達率

59.4%

広告注目率

52.6%

MCV 単駅ジャック新宿（プロムナード）デジタルメディア 素材数：4
サンプル数：416

広告到達率

73.6%

広告注目率

67.3%

東京メトロ広告効果調査 2024年度〈駅メディア〉

9.2%
37.1%

6.3%

確かに見た
見たような気がする

50.0%
9.4%

細かい文字まで見た
映像・大きな文字だけ見た
見たような気がする

12.7%
50.7%

3.8%

細かい文字まで見た
映像・大きな文字だけ見た
見たような気がする

細かい文字まで見た
映像・大きな文字だけ見た
見たような気がする

細かい文字まで見た
映像・大きな文字だけ見た
見たような気がする

確かに見た
見たような気がする

66.8%
6.7%

駅メディア デジタルメディア

MCV 単駅ジャック池袋デジタルメディア 素材数：3
サンプル数：315

広告到達率

50.2%

広告注目率

46.3%

8.3%
30.5%

7.6%

確かに見た
見たような気がする

41.3%
8.9%

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=20）

（ｎ=81）

（ｎ=124）

（ｎ=141）

（ｎ=92）

（ｎ=68）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=32）

（ｎ=78）

（ｎ=58）

（ｎ=58）

（ｎ=47）

（ｎ=34）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=38）

（ｎ=171）

（ｎ=303）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=55）

（ｎ=106）

（ｎ=114）

（ｎ=30）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=526）

（ｎ=307）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=20）

（ｎ=81）

（ｎ=124）

（ｎ=141）

（ｎ=92）

（ｎ=68）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=32）

（ｎ=78）

（ｎ=58）

（ｎ=58）

（ｎ=47）

（ｎ=34）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=38）

（ｎ=171）

（ｎ=303）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=55）

（ｎ=106）

（ｎ=114）

（ｎ=30）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=526）

（ｎ=307）

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=42）

（ｎ=135）

（ｎ=204）

（ｎ=254）

（ｎ=172）

（ｎ=127）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=59）

（ｎ=130）

（ｎ=92）

（ｎ=108）

（ｎ=78）

（ｎ=58）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=112）

（ｎ=391）

（ｎ=387）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=101）

（ｎ=182）

（ｎ=128）

（ｎ=105）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=934）

（ｎ=525）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=42）

（ｎ=135）

（ｎ=204）

（ｎ=254）

（ｎ=172）

（ｎ=127）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=59）

（ｎ=130）

（ｎ=92）

（ｎ=108）

（ｎ=78）

（ｎ=58）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=112）

（ｎ=391）

（ｎ=387）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=101）

（ｎ=182）

（ｎ=128）

（ｎ=105）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=934）

（ｎ=525）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=9）

（ｎ=34）

（ｎ=56）

（ｎ=79）

（ｎ=66）

（ｎ=25）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=9）

（ｎ=32）

（ｎ=28）

（ｎ=29）

（ｎ=29）

（ｎ=20）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=26）

（ｎ=99）

（ｎ=130）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=16）

（ｎ=48）

（ｎ=43）

（ｎ=31）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=269）

（ｎ=147）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=9）

（ｎ=34）

（ｎ=56）

（ｎ=79）

（ｎ=66）

（ｎ=25）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=9）

（ｎ=32）

（ｎ=28）

（ｎ=29）

（ｎ=29）

（ｎ=20）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=26）

（ｎ=99）

（ｎ=130）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=16）

（ｎ=48）

（ｎ=43）

（ｎ=31）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=269）

（ｎ=147）

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別
10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=13）

（ｎ=33）

（ｎ=39）

（ｎ=42）

（ｎ=37）

（ｎ=26）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=13）

（ｎ=30）

（ｎ=23）

（ｎ=20）

（ｎ=24）

（ｎ=15）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=29）

（ｎ=73）

（ｎ=74）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=26）

（ｎ=41）

（ｎ=37）

（ｎ=19）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=190）

（ｎ=125）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100（%）

男性 15～19歳
男性 20代
男性 30代
男性 40代
男性 50代
男性 60代

（ｎ=13）

（ｎ=33）

（ｎ=39）

（ｎ=42）

（ｎ=37）

（ｎ=26）

女性 15～19歳
女性 20代
女性 30代
女性 40代
女性 50代
女性 60代

（ｎ=13）

（ｎ=30）

（ｎ=23）

（ｎ=20）

（ｎ=24）

（ｎ=15）

男性・学生
男性・有職者（未婚）
男性・有職者（既婚）

（ｎ=29）

（ｎ=73）

（ｎ=74）

女性・学生
女性・有職者（未婚）
女性・有職者（既婚）
女性・専業主婦

（ｎ=26）

（ｎ=41）

（ｎ=37）

（ｎ=19）

男　 　性

女　　 性

（ｎ=190）

（ｎ=125）

職業別

性別

性・年代別

職業別

性別

性・年代別

35.2

39.4

35.0
40.7

39.5
39.0

28.3
22.1

53.1
39.7

43.1
29.3

42.6
32.4

42.1
38.0

33.0

50.9
37.7
39.5

23.3

46.4

52.8

50.0
53.1

50.8
46.8

40.2
36.8

75.0
51.3

56.9
41.4

55.3
44.1

55.3
50.9

42.9

67.3
44.3

57.9
36.7

50.7

56.0

50.0
54.1

47.1
50.8
51.2
52.8

52.5
54.6
54.3

58.3
61.5

53.4

58.9
47.8

52.2

54.5
56.0

60.2
53.3

57.5

62.9

54.8
59.3

53.4
59.4

56.4
60.6

59.3
58.5

64.1
68.5

65.4
60.3

64.3
55.0

59.2

58.4
64.8
66.4

60.0

40.5

55.2

61.5
54.5

46.2
35.7

27.0
30.8

69.2
63.3

60.9
55.0

50.0
26.7

55.2
47.9

29.7

61.5
53.7

51.4
57.9

45.8

56.8

69.2
60.6

53.8
38.1

35.1
30.8

69.2
63.3
65.2

55.0
54.2

26.7

65.5
52.1

33.8

61.5
56.1

51.4
63.2

64.3

72.8

77.8
61.8

55.4
69.6

66.7
60.0

66.7
68.8

82.1
72.4

79.3
60.0

73.1
63.6

61.5

62.5
77.1

65.1
83.9

71.4

77.6

77.8
67.6

62.5
79.7

71.2
68.0

66.7
75.0

82.1
75.9

89.7
65.0

76.9
71.7

67.7

62.5
83.3

72.1
87.1




